“L.a voglia di prendere a morsi la bonta del Cilento”


Giovanbattista Califano
Grafica molto bella e coerente con la proposta di valore (marrone cartoncino -> percezioni naturalezza/tradizionalità)


IL NOSTRO TARGET
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chiaro


IL NOSTRO TARGET

La facilita di preparazione permette di utilizzare il Permettendo ai nostri consumatori di consumare il
nostro prodotto in pochi minuti ovunque tu sia. proprio pasto a lavoro ed in universita.

ATTENTIONE: CALOOI
n
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CONCORRENTI I/s NOI

Scarsa qualita Alimenti nutrienti e di qualita,

nutrizionale fedeli alla tradizione Italiana
Surgelati ,
> tempo di Comodi e
preparazione pronti in pochi minuti
g | . Ampia gamma di prodotti
SCOtti tisclusivamente riso della cucina italiana
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Giovanbattista Califano
opinabile… sarebbe più corretto includere qualche esempio
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OK
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FORNITORI MATERIE PRIME della nostra terra

- Fico Bianco del Cilento DOP
- Olio evo colline salernitane DOP
» Cecidi Cicerale (PA.T-SLOWFOOD)
» Alici di Meniaca (SLOW FOOD)
T - Garciofo di Paestum IGP
+ Mozzarella di bufala campana DOP
- Pomodorino del Cilento (PAT)
- Pomodoro Rosso di Rofrano (SLOW
FOOD)
- Pomodoro di Pertosa (SLOW FOOD)

"amenda agncola

e tanto altro ancora ... ¥
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molto bene


RISORSE DEI NOSTRI FORNITORI
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Giovanbattista Califano
bella l’idea dei mockup (serviranno prossimamente); da migliorare la risoluzione


POSSIBILI COLLABORAZIONI

Slowfood @u Federico II

grazie alla valorizzazione con il Dipartimento di Agraria della
di ingredienti di qualita, | Federico 11 si potrebbe sviluppare
: N un packaging innovativo, in grado di
offrire pasti sicuri e facili da
riscaldare e consumare

filiere locali e il rispetto
delle tradizioni gastronomiche.

Il mulino Napoli

permetterebbe di unire 'eccellenza delle farine della tradizione
italiana, con I'innovazione del nostro brand creando un prodotti di
alta qualita ed autenticita.
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molto bene


TENDENZE Google Trends

L/interesse del consumatore nell'ultimo anno per i prodotti alimentari biologici:
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non è chiaro cosa dovrebbe emergere… non c’è nessun trend. Forse negli ultimi 5 anni si vede qualcosa?


TENDENZE Google Trends

Laricerca del consumatore per pasti facili e veloci negli ultimi 5 anni:

° Pasti pronti +

Termine di ricerca

@ ltaly ~ Ultimi 5anni = & Ricerca Google -
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Italy - Ultimi 5 anni
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Giovanbattista Califano
Si poteva combinare con “piatti pronti”. Anche qui trend non molto evidente


TENDENZE Google Trends

L.a crescente ricerca di un pasto senza glutine:

@ Pastasenza glutine ricetta +
Termine di ricerca
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Non è crescente. Forse i termini di ricerca sono troppo specifici


TENDENZE Google Trends

L ricerca di piatti tipici della tradizione italiana

® Piatti italiani +

Termine di ricerca

® Halia ~ Ultimi 5 anni - @& Ricerca Google ~
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nessun trend


OPPORTUNITA

Nazionale olimpica italiana Possibilita di export
per supportare le performance degli atleti Per raggiungere tutti gli italiani all'estero
attraverso un’alimentazione equilibrata, pratica con nostalgia di casa e far conoscere le
e studiata per le esigenze dello sport nostre tradizioni al resto del mondo

ad alto livello

Macroambiente



Giovanbattista Califano
idea carina ma estremamente ambiziosa
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OPPORTUNITA

Migliorare le funzionalita del prodotto
In base al feedback degli utenti.
Un buon rapporto con il cliente
permette di migliorarci

Macroambiente
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makes sense
attenzione alla differenza tra clienti e utenti!


MINACCE Google Trends

La stagionalita della ricerca, forse dovuta ad un’alimentazione piu sana del consumatore, potrebbe portare
alla riduzione delle vendite annuali

¢ Campania ~ Ultimi 3 mesi - & Ricerca Google ~ ¢ Suggerisci termini di ricerca
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Query di ricerca piu frequenti

+ surgelati pizza surgelata cibo da asporto pasti pronti insalata in busta zZuppe pronte lasagne pronte piatti pronti freschi

Macroambiente



Giovanbattista Califano
non si può appurare la stagionalità da questo grafico… ne servirebbe uno pluriannuale, e dovrebbe mostrare picchi fissi in determinati periodi 


MINACCE

Costo delle risorse per la trasformazione e trasporto

R 1aRepubblica < > : X

Trasporto marittimo, navi in ritardo sulla transizione ecologica - la Repubblica

| crescenti costi di benzina ed elettricita potrebbero causare un aumento
dei costi di produzione ed ostacolare I'eventuale opportunita
di trasporti ed export

Macroambiente
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MINACCE - Competitors

e Brand Awareness radicata: i competitor
godono di una fiducia storica che guida

le S C elte d, aC qUiStO Il Migliore PIATTO PRONTO da ufficio!

Data cancamento; 20 feb 2024 - 334K Mi piace

e Barriera dell’abitudine: il consumatore
tende a riacquistare marchi noti per
percepita sicurezza

e Dominio del mercato: Ditficolta nel
sottrarre quote a chi ¢ presente da
decenni.

@ Dissapore
Cibi (quasi) pronti al supermercato: Iillusi

Macroambiente
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Piatti pronti nel supermercato Fot Piatti Pronti in vendita on Buoni & Bilanciati, Ia linea di piatti pronti
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OK


FONTI DI RIFERIMENTO

e https://agricoltura.regione.campania.it/tipici/indice.nhtm
e gemini

e google trends

e siti ufficiali fornitori


Giovanbattista Califano
IA può essere uno strumento utile in diversi ambiti, ma non lo utilizzerei come fonte di riferimento
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prego
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