






Target ideale: Gen Z universitaria, alto interesse per la sostenibilità.





II 40.4% consuma spalmabili raramente, suggerendo un

potenziale per un prodotto "premium" da consumo occasionale

gratificante.

|| 38.3% consuma una volta a settimana, identificando le spalmabili come lo

"sfizio sano" del weekend.



Il consumatore mette la salute al primo posto (Rating: 4.38/5).



L'attenzione ai valori nutrizionali è un fattore critico: il 70.2% legge

l'etichetta "Sempre" o "Spesso".
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