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Il piacere del cioccolato, con la forza dei ceci recuperati




Il problema nasce prima dello scaffale

Ceci perfettamente buoni vengono esclusi dal mercato solo perché non rispettano gli standard estetici.
Infatti, gli standard di forma, colore e calibro possono trasformare una materia prima valida in uno

scarto commerciale.

L’apparenza inganna, e

ChocoChicR lo sa.

v L’'imperfezione del cece diventa
un punto di forza, creando un

valore unico.




Il consumatore e cambiato...

[l sapore attira il consumatore, ma la qualita, la trasparenza e la sostenibilita lo fidelizzano e conquistano.

Cosa dicono le statistiche?

\ 'i La salute guida la scelta al prodotto di 4,38/5 consumatori.

Nu t to Facts

...........

[170,2% legge sempre o spesso 'etichetta.

7 1138,3% consuma creme spalmabili una volta alla settimana.

LA

‘ //f I[140,4% le consuma raramente: spazio per uno sfizio premium.

Fonti: sondaggio




... E ChocoChicRk lo ascolta!

In un unico prodotto c’eé gusto, nutrizione e sostenibilita.

Trastormiamo ceci di seconda scelta in una crema spalmabile vegetale, proteica e sostenibile.
Un prodotto che unisce gusto, nutrizione ed economia circolare.
Un prodotto per tutti.



Cosa c’e nel vasetto?
Una crema spalmabile al cioccolato con Zf%ta& al 100%

farina di ceci recuperati.

Jonte a’zfiﬂ/w naturall
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Perché ChocoChick ¢ diversa?

Creme tradizionali ChocoChick

Poco legame con la sostenibilita Recupera ceci di seconda scelta

Ingredienti standard Unisce gusto e nutrizione

Piacere “goloso” Racconta un consumo piu consapevole
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A chi parliamo?

ChocoChick nasce per una GenZ universitaria che cerca gusto, ma anche
prodotti piu sani, leggibili e sostenibili.

GenZ universitaria

a Healthy food lovers

é Consumatori plant-based

$ Sportivi soft - lifestyle attivo

] ~
‘ , 1H1 i QJ Consumatori attenti all’etichetta
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Da seconda scelta...

Ceci di seconda scelta Farina di ceci
Crema spalmabile

(e nuovo valore)

Riduciamo lo spreco valorizzando cio che esiste gia.

... a scelta migliore



Cosa chiediamo?

[ semaforo verde per traghettare ChocoChick dallo scaffale
immaginario a quello reale.
Non € solo una crema spalmabile: € un nuovo modo di pensare il cibo.

Susto ches ozyajwna{e, Dbonta che conquista.
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